


Firmenname: prinzengold
Gründungsjahr: 2016
Sitz: Mainz, Deutschland
Rechtsform: Einzelunternehmen

	9 Corporate Design & Branding
	9 Printmedien (Broschüren, Booklets, Kataloge, Flyer)
	9 Layout & Typografie
	9 WordPress‑Webdesign & Online‑Publishing
	9 Bild‑ und Fotoredaktion
	9 SEO, Content‑Marketing & Social Media

UNTERNEHMEN

LEISTUNGEN

prinzengold ist eine kleine,  
inhabergeführte Design‑ und 
Kommunikationsagentur mit dem 
Schwerpunkt auf hochwertiger 
Markenkommunikation im  
Print‑ und Webbereich.



Inhaber & Lead Design

Raphael Prinz

Hauptverantwortlich für Gestaltung, Layout, 
grafische Konzeptentwicklung, Illustrationen 
und Printproduktion.

Langjährige Erfahrung in Corporate Design, 
Web‑ und Printdesign mit Fokus auf Informa‑
tionsaufbereitung und visueller Kommunikation.

Projektkoordination und Prozessabwicklung.

Als inhabergeführte Designagentur sind wir Ihr 
Partner für schnelle Entscheidungswege und 
zuverlässige Abstimmung. Die Projektleitung 
erfolgt durch den Inhaber.

Je nach Projektanforderung ergänzen wir unser 
Kernteam gezielt um erfahrene Fachkräfte, 
beispielsweise aus den Bereichen Illustration, 
digitale Medien, Text und Produktion.

Digitales Marketing (SEO & Brand)

Yannick Zender

Verantwortung für digitale Inhalte,  
SEO‑Optimierung, Social‑Media‑Strategie, 
Kundenkommunikation.

E‑Commerce · Social Media Management · 
Social Media Marketing

Zusatzqualifikation: KI Prompt Engineer  
und Digital Branding zertifiziert.

Wir lieben es zuzuhören, uns Zeit 
zu nehmen und eine Kultur der 
Wertschätzung zu prägen. 

TEAM

IN FREIER MITARBEIT



FACHLICHE EIGNUNG

CORPORATE DESIGN

Kompetenz in Markenentwicklung im Rahmen von Corporate  
Design-Prozessen und des Herausstellens von Markenkern  
und Markenessenz.

	9 Durchführung von Werte- und Positionierungsworkshops
	9 Entwicklung von Markenidentität und Markenkern
	9 Logoentwicklung und visuelle Leitidee
	9 Definition von Farbwelt, Typografie und Gestaltungsprinzipien
	9 Entwicklung modularer Designsysteme für Print und Digital
	9 Erstellung von Corporate-Design-Manuals
	9 Übertragung der Marke in analoge und digitale Anwendungen
	9 Ganzheitliche Markenberatung (Design, Tonalität,  

digitale Präsenz)

PRINT UND LAYOUT

prinzengold gestaltet seit Jahren Printprodukte verschiedenster 
Art: Broschüren, Kataloge, Flyer und Projekt‑Booklets. Herzstück 
bilden jährlich wiederkehrende große Printpublikationen für  
Konzerne und mittelständische Unternehmen.

	9 Entwicklung klar strukturierter Layoutsysteme  
mit definierten Gestaltungsrastern

	9 Typografisch anspruchsvolle Aufbereitung komplexer Inhalte
	9 Bildrecherche, Bildredaktion und Bildbearbeitung
	9 Erstellung druckfähiger PDF-Dateien inkl. Druckprofile
	9 Abstimmung mit Druckereien und technische  

Produktionsbegleitung
	9 Entwicklung verständlicher Infografiken  

und erklärender Visualisierungen

ONLINE UND PUBLISHING

Langjährige Erfahrung mit responsivem Webdesign, Online‑ 
Content‑Integration und sinnvoller Informationarchitektur im  
Kontext von Barrierefreiheits- und Datenschutzanforderungen.

	9 Konzeption und Umsetzung von Websites auf  
WordPress-Basis und mittels Custom Code (HTML & CSS)

	9 Strukturierte Einpflege redaktioneller Inhalte (Text, Bild, 
Downloadbereiche)

	9 SEO-optimierte Contentstruktur (OnPage, Meta-Daten,  
semantische Gliederung)

	9 Performance-Optimierung und responsives Design 
	9 Technische Betreuung, Wartung und Support
	9 Barrierefreie Gestaltung (Kontraste, Lesbarkeit, Struktur)
	9 Beratung zu digitalen Markenauftritten und Online-Sichtbarkeit



METHODIK 
& TOOLS

Wertschätzende, verlässliche Kommunikation  
mit Redaktion & Ansprechpartnern

Sorgfältige Aufbereitung barrierefreier,  
druckfähiger und weboptimierter Inhalte

Klare Arbeitsprozesse für Layout,  
Korrekturschleifen und Druckvorbereitung

KONZEPTION  
& DESIGN

	9 Adobe Creative Suite  
(InDesign, Illustrator,  
Photoshop) für Layout  
& Bildbearbeitung

	9 Figma
	9 Brackets (Custom Code)
	9 WordPress CMS

	9 Miro
	9 Trello
	9 Notion
	9 MS Teams

PROJEKTPLANUNG  
& KOMMUNIKATION

	9 Selbstentwickeltes Prüfwerkzeug  
zur Barrierefreiheitsprüfung  
im Web nach BFSG

	9 Muster für Druckproduktionen
	9 Sorgfältige Reinzeichnung  

und Produktprüfung

KONSISTENZ  
& QUALITÄTSSICHERUNG



1 Relevanz: Entwicklung und Anwendung von 
Gestaltungssystemen, Styleguides, medien‑
übergreifende Umsetzung, Zusammenarbeit 
mit öff entlichem Auftraggeber

REFERENZEN
Strategische und gestalterische Weiter‑
entwicklung der Marken Medienscouts 
NRW und Elternabende NRW.

Landesanstalt 
für Medien NRW
MARKENARCHITEKTUR

ÖFFENTLICHE AUSSCHREIBUNG



Jährliche zielgruppenorientierte 
Corporate Design‑Anwendung 
mit Weiterentwicklung/Moder‑
nisierung des Konzepts.

2 Korian Group
WEITERENTWICKLUNG PRINT-
PRODUKTE IM RAHMEN 
VORHANDENEN GUIDELINES

Relevanz: Zielgruppengerechte 
Konzeption und Gestaltung innerhalb 
eines Konzernkontextes. Langjährige Betreu‑
ung, konsistente Markenanwendung, umfang‑
reiche Publikationen und Weiterentwicklung 
bestehender Gestaltungsvorgaben

Zielgruppen
Die Zielgruppenicons zeigen an, welche Teilnehmergruppen sich für das jeweilige 
Seminar anmelden können. Bei Fragen sprechen Sie bitte Ihre:n Vorgesetzte:n an.

EL Einrichtungsleitung,
LZ = BL, AL, TL Leitung in der Zentrale, 
OQM Operatives Qualitätsmanagement,
GL Gebietsleitung
EL mit BR Einrichtungsleitung mit Betriebsrat

Alle MA Alle Mitarbeiter:innen,
BR Betriebsrat 
Alle MA ausser FK Alle Mitarbeitenden außer Führungskräfte

GF Geschäftsführung,
Assistent:innen der GF
Assistent:innen der Geschäftsführung

PDL Pflegedienstleitung,
WBL Wohnbereichsleitung,
LSD Leitung sozialer Dienst
PDL amb. Pflegedienstleitung ambulant
PDL stv. stellvertretende Pflegedienstleitung
vPPK/PPK (verantwortliche) Pflegeprozesskoordinator:in

Koch/Köchin, MA Küche, 
KL Küchenleitung, 
OL Objektleitung 

S MA Service, 
HW MA Hauswirtschaft, 
RS MA Restaurant & Cafeteria, 
LS (TL, AB, BL) Leitung Service, 
LHW Leitung Hauswirtschaft, 
LRS Leitung Restaurant,
OFM Operative Facility Manager:in

Azubi Auszubildende

R MA Reinigung,
LR Leitung Reinigung

PFK Pflege,
PHK Pflegehilfskraft,
Azubi Azubi Pflege/Generalistik,
ZPA Zentrale Praxisanleitung,
PA Praxisanleitung,
PFA QN3 Pflegeassistenten QN3
QMB Qualitätsmanagementbeauftragte:r
PHK amb. Pflegehilfskraft ambulant
PFK amb. Pflegefachkraft ambulant
HygB Hygienebeauftragte:r

Betreuung 
Belegungsmanager

GF Assistent:
innen der GF

Betreuung Belegungs-
manager

Haustechniker:in, SiBe Sicherheitsbeauftragte:r,
Befähigte:r für Leitern und Tritte

Haus-
techniker SiBe Beauftr.

Leitern +
Tritte

MA der Verwaltung,
MA der Zentrale

Verwaltung MA
Zentrale

Reinigung LR

EL LZ OQM GL

Pflege PFKPflege
amb.

Wund-
experte ZPA PA HygB

PFK amb. PHK PHK amb. PAQMB PFA
QN3

Azubi

IP Intensivpflege

IP

LHWLSService OFM Service
TL AB BL

LS LHW
LRS

KochKL OLKL OL LHW Service
Küche

Alle MA MA Firmen-
fahrzeug

Auf
Einladung

MA Loga
Zugang

Alle MA
außer FK

BR

Alle
Leitungen

MA PC-
Arb.-Pl.

Alle MA
amb.+stat.

Kunden-
team

LSDWBLPDL PDL amb. PDL stv. vPPK
PPK

Legende Der Aufbau der Akademieprogramme ist mit einer Legende versehen, 
die Ihnen einen Überblick zu den relevanten Informationen/Eckdaten geben soll.

Neu
Diese Fortbildung ist neu 2026 für Sie 
entwickelt worden oder jetzt als 
Programmseminar buchbar.

Programm/Inhouseseminar
Dieses Seminar ist mit bereits fixen 
Seminardaten buchbar, wenn Inhouse-
seminar vermerkt ist, so können Sie 
es für Ihre Einrichtungen individuell 
bestellen. 

Pflichtfortbildung
Diese Fortbildung ist verpflichtend für 
die jeweilige Jobfamilie durchzuführen.

Qualifying Paths
Berufsbegleitende Weiterbildungen. 
Korian hat den Anspruch, zu einem 
lernenden Unternehmen zu werden, 
das Maßstäbe für die Branche setzt.

Förderfähig
Dieses Seminar ist förderfähig nach...

Teilnehmergruppen
Folgende Zielgruppen können sich 
für dieses Seminar anmelden.
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ONLINE

VERPFLICHTEND
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QUALIFYING
PATH FÖRDERFÄHIG

Trainingsformat
Dieses Seminar findet live online statt.

Themenkategorie
Thematische Einordnung des Seminars.

Unterrichtseinheiten/Minuten
Die für das Seminar veranschlagte 
Dauer in UE (1 UE = 45 Minuten) oder 
Minuten.

Inhaltsverzeichnis-Link (IV)
Verlinkung zum Inhaltsverzeichnis

Präsenz-Seminar
Dieses Seminar kann in Präsenz 
stattfinden.

Präsenz und Online-Seminar
Dieses Seminar findet zum Teil in 
Präsenz zum Teil Online statt. 

E-Learning
Dieses Seminar findet im 
E-Learning-Format statt. 

Seminarkosten
Preis in € pro Teilnehmer:in.

46 47

WEITERE TRAININGSFORMATE:

EL mit BR

MEIN EINSTIEGIN DIE PFLEGE

MEIN WEG IN DIE 

FÜHRUNG

MEIN WEG ALS 

PFLEG
E-

FACHKRAFT

NEUE PERSPEKTIVEN 

VOR DEMRUHESTANDMEIN WEG IN DIE 
VOR DEMRUHESTAND

Entdecke unsere 
Karrierewege

GESTALTE 
DEINE 
BERUFLICHE 
ZUKUNFT. 
GROW WITH US.
MIT DEM FORT- UND WEITERBILDUNGSANGEBOT 2027 
DER CORPORATE CL ARIANE UNIVERSIT Y

REFERENZEN



V769 Transit Courier - LHD Lee Facing Side Profile

Corporate Design in Anwen‑
dung und mit Erweiterung im 
Sinne einer Branded House‑
Architektur.

3 Wohnfreude GmbH
CORPORATE DESIGN & WEB

Relevanz: Markenarchitektur und 
Adaption für verschiedene Medien 
und Anwendungsfälle

Logoerweiterung Wohnfreude  
im Sinne eines Branded House

REFERENZEN



01 LIQUID HANDLING
LIQUID HANDLING

SEITE PAGE

12

02 PLATTEN & VERSCHLÜSSE
PLATES & SEALS

44

03 PCR- & REAKTIONSGEFÄSSE
PCR- & MICROCENTRIFUGE-TUBES

60

04 KRYO- & MIKROSCHRAUBRÖHRCHEN
CRYO VIALS & MICRO SREW CAP TUBES

72

05 NP GREEN SWABS & ABSTRICHBESTECKE
NP GREEN SWABS & SWABS

80

06 PETRISCHALEN, IMPFÖSEN & SPATEL
PETRI DISHES, INCULATION LOOPS, SPREADERS

86

07 GEFÄSSE FÜR TRANSPORT UND ARCHIVIERUNG
CONTAINERS FOR TRANSPORTATION AND ARCHIVING

94

08 RÖHRCHEN & VERSCHLÜSSE
MICRO TUBES & CAPS

114

09 SPEZIALBEUTEL
SPECIAL BAGS

124

10 CELLCOUNTER, ANALYSERCUPS, SZINTILLATIONSGEFÄSSE
CELLCOUNTER, ANALYZERCUPS, SCINTILLATION BOTTLES

134

1110

REFERENZNR. 
REFERENCE NR.

MATERIAL 
MATERIAL

ABMESSUNG 
MEASUREMENTS

FÜLLMENGE (ML)
CAPACITY (ML)

FÜLLMENGE (µL)
CAPACITY (µL)

TEMPERATURBEREICH
TEMPERATURE RANGE

RACK
RACK

POLYBEUTEL
BAG

INNENKARTON
BOX

UMKARTON
MASTER SHIPPER

AUTOKLAVIERBAR
AUTOCLAVABLE

CE / IVD
CE / IVD

CE KONFORMES MEDIZINPRODUKT
CE APPROVED MEDICAL DEVICE

STERIL A (ASEPTISCH)
STERILE A (ASEPTIC)

STERIL R (STRAHLENSTERIL)
STERILE R (STERILE BY RADIATION)

STERIL EO (ETYHLENOXID)
STERILE EO (ETYLENE OXIDE)

QPCR (ECHTZEIT-PCR)
QPCR (REAL-TIME-PCR)

LOTNUMMER
LOT NUMBER

LEGENDE
LEGEND

INHALT
CONTENT

NIEDRIGES PROFIL
LOW PROFILE

AL ALUMINIUM
ALUMINIUM

CLU ZELLULOSE
CELLULOSE

CO BAUMWOLLE
COTTON

CPP GEGOSSENES POLYPROPYLEN
CAST POLYPROPYLENE

PA POLYAMID
POLYAMIDE

PAP PAPIER, PAPPE
PAPER, CARDBOARD

PE POLYETHYLEN
POLYETHYLENE

HDPE POLYETHYLEN MIT HOHER DICHTE
HIGH DENSITY POLYETHYLENE

LDPE POLYETHYLEN MIT NIEDRIGER DICHTE
LOW DENSITY POLYETHYLENE

PP POLYPROPYLEN
POLYPROPYLENE

PS POLYSTYROL
POLYSTERENE

PVC POLYVINYLCHLORID
POLYVINYLCHLORID

PUR POLYURETHAN
POLYURETHANE

SI SILIKON
SILICONE

TI HOLZ
TIMBER

VI VISKOSE
VISCOSE

ABS ACRYLNITRIL-BUTADIEN-STYROL-COPOLYMER
ACRYLNITRIL-BUTADIEN-STYROL-COPOLYMER

1110

KLICKBARER KATALOG
CLICKABLE CATALOG

Direkte Verbindung zwischen 
REF-Nummer und Produkt im 
Webshop | Direct connection 
between REF-number and 
product in our webshop

Redesign und Modernisierung 
eines Printkatalog innerhalb der 
Corporate Design‑Leitplanken.

4 nerbe plus
NEUKONZEPTION DES 
PRODUKTKATALOGS

Relevanz: Konzeption und Gestaltung mit 
Schwerpunkt auf visueller Hierarchie und 
Ordnungssystemen.

REFERENZEN

PAPER, CARDBOARD

494848

PCR Platten
PCR-Plates

PCR Platten
PCR-Plates

04-082-9550 PP ANSI/SLAS 1 & 4 96 x 0,1 ml 10 100
vollummantelt, niedriges Profil, 
hochtransparent fully encapsulated, 
low profile, highly transparent

04-082-9551 PP ANSI/SLAS 1 & 4 96 x 0,1 ml 10 100 vollummantelt, niedriges Profil, grün
fully encapsulated, low profile, green

04-082-9552 PP ANSI/SLAS 1 & 4 96 x 0,1 ml 10 100 vollummantelt, niedriges Profil, gelb
fully encapsulated, low profile, yellow

04-082-9553 PP ANSI/SLAS 1 & 4 96 x 0,1 ml 10 100 vollummantelt, niedriges Profil, violett
fully encapsulated, low profile, violet

04-082-9554 PP ANSI/SLAS 1 & 4 96 x 0,1 ml 10 100 vollummantelt, niedriges Profil, rot
fully encapsulated, low profile, red

04-082-9555 PP ANSI/SLAS 1 & 4 96 x 0,1 ml 10 100 vollummantelt, niedriges Profil, blau
fully encapsulated, low profile, blue

04-082-9556 PP ANSI/SLAS 1 & 4 96 x 0,1 ml 10 100

vollummantelt, niedriges Profil, 
transparent mit weißen Wells
fully encapsulated, low profile, 
transparent with white wells
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RCF bis 3.000g 
RCF up to 3.000g

RCF bis 3.000g 
RCF up to 3.000g

S./P.

164
KOMPATIBILITÄTSTABELLEN
COMPATIBILITY CHARTS

S./P.

164
KOMPATIBILITÄTSTABELLEN
COMPATIBILITY CHARTS

96 x 0,1 ml

96 x 0,1 ml

96 x 0,1 ml

PETRISCHALEN, 
IMPFÖSEN, SPATEL
PETRI DISHES, INOCULATION LOOPS, SPREADERS

06
Petrischalen
Petri dishes

SEITE PAGE

88

Impfösen und -Nadeln
Inoculation loops and -needles

SEITE PAGE

92

Spatel
Spreaders

SEITE PAGE

93



CD-MANUAL HOUSE OF HOPE 202214

Through hope Café, we want to draw attention to the needs of people and at the 
same time use the financial proceeds to fund the projects in the hot spots.

Every killogram of this 100% ethically traded and freshly roasted coffee 
enables a child in Ethiopia to attend school for one month.

A wide selection of Christian literature, postcards and other articles can be viewed 
and purchased in the Gerth Medien bookshop.

REFINANCE PROJECT

Durch das hope Café wollen wir auf die Nöte der Menschen aufmerksam machen und 
zugleich mit den finanziellen Einnahmen die Projekte in den Brennpunkten finanzieren.

Jedes Killogramm dieses 100 % ethisch gehandelten und frisch gerösteten Kaffees 
ermöglicht einem Kind in Äthiopien den Schulbesuch für einen Monat.

Im Buchshop von Gerth Medien lässt sich eine breite Auswahl an christlicher Literatur, 
Postkarten und weiteren Artikeln anschauen und erwerben.

REFINANZIERUNGSPROJEKT

Hope 
Café

Share 
Hope.

Spenden.
Donate.
Wir finanzieren unsere Arbeit ausschließlich aus 
Spenden. Unterstützen Sie unsere Arbeit mit einer 
Spende an Haus der Hoffnung. Mit Ihrer Spende 
unterstützen Sie unsere Arbeit bei der Kontakt-
aufnahme, Betreuung, Beratung und praktischen 
Veränderung des Lebens von Menschen in Not.

SPENDENKONTO:

SPARKASSE GÖTTINGEN
IBAN: DE52 2605 0001 0056 0794 03
BIC: NOLADE21GOE

We finance our work exclusively from donations. 
Support our work with a donation to House of 
Hope. With your donation you support our work 
in contacting, caring, advising and practically 
changing the lives of people in need.

DONATION ACCOUNT:

SPARKASSE GÖTTINGEN
IBAN: DE52 2605 0001 0056 0794 03
BIC: NOLADE21GOE

houseofhope.ngo/donate

Thank you for your support.

Appearance

Es gibt zahlreiche Frauen die sich unfreiwillig prostituieren. 
Die Gründe dafür sind vielfältig und hängen unter an-
derem mit der Unwissenheit der Ausstiegsmöglichkeiten 
zusammen, emotionalen Abhängigkeiten von betroffenen 
Frauen zu Zuhältern sowie mit Täuschung und Erpressung 
im Rahmen organisierter Kriminalität zusammen.
Wöchentlich öffnet das Frauencafé seine Türen für Pros-
tituierte und bietet Beratungsgespräche und praktische 
Hilfe an. Das Frauencafé ist ein Ort, wo Frauen mit all ihren 
Problemen die sie mitbringen kommen dürfen und wir 
gemeinsam eine Lösung finden. Unser Ziel ist es durch 
Beziehungen dass oft verlorengegangene zwischenmen-
schliche Vertrauen aufzubauen und Anteil an ihrem Leben, 
Sorgen, Wünschen und Träumen zu haben.
Durch diverse Verwöhnprogramme und Workshops dür-
fen die Frauen zur Ruhe kommen und Vertrauen fassen. 
Durch unsere Zusammenarbeit mit deutschlandweiten 
Schutzhäusern, sind wir auch in der Lage, Frauen unab-
hängig von ihrer Herkunft, schnell, unkompliziert und 
kostenfrei in ein Schutzhaus zu bringen, wo ihnen geholfen 
wird, einen neuen Lebensweg einzuschlagen. Darüber 
hinaus fungieren wir in der Lotsen- und Brückenfunktion, 
zu bereits bestehenden Hilfs- und Beratungsangeboten.

MERCY MINISTRIESMERCY MINISTRIES

Twilight Treasures

Wir gehen täglich auf die Straßen des Bahnhofsviertels, 
um den Obdachlosen, Drogenabhängigen und Prostitui-
erten persönlich zu begegnen, sie über Hilfsangebote zu 
informieren und sie mit Essen, Trinken und Erste Hilfe zu 
versorgen.

Durch unsere aufsuchende Arbeit reduzieren wir die 
Hemmschwelle der Menschen, die vorhandenen 
Hilfsangebote diverser Organisationen in Anspruch zu 
nehmen. Wir stehen für die Kontaktaufnahme und als 
Begleitung zu den Hilfswerken zur Verfügung. Die zahl-
reichen ehrenamtlichen Teams von Haus der Hoffnung 
e.V. begegnen zudem mit praktischer Hilfe und Beratung 
sowie Liebe und Wertschätzung und machen somit Mut, 
dass es niemals zu spät ist neu anzufangen. Wir hören 
ihre persönlichen Geschichten und Schicksale und haben 
über die Jahre wertvolle Beziehungen aufgebaut.

Aufsuchende Arbeit 
im Bahnhofsviertel

Petra Rodich

+49 (0)176 67704345
petra.rodich@houseofhope.ngo

PROJEKTLEITUNG
HAGENWEG GÖTTINGEN

Durch das hope Café wollen wir auf die Nöte der Menschen aufmerksam machen und 
zugleich mit den finanziellen Einnahmen die Projekte in den Brennpunkten finanzieren.

Jedes Killogramm dieses 100 % ethisch gehandelten und frisch gerösteten Kaffees 
ermöglicht einem Kind in Äthiopien den Schulbesuch für einen Monat.

Im Buchshop von Gerth Medien lässt sich eine breite Auswahl an christlicher Literatur, 
Postkarten und weiteren Artikeln anschauen und erwerben.

REFINANZIERUNGSPROJEKT

Hope 
Café

Hoffnung
für
Geflüchtete

Years of civil war in Syria, violent conflict and persecution in numerous other coun-
tries, natural disasters and epidemics, the effects of climate change, forgotten crises: 
according to the United Nations (UNHCR), 82.4 million people are on the run world-
wide, more than half of them (48 million) within their own country. (As of the end of 2020)
There is no end in sight to the refugee movement – on the contrary, experts estimate 
that climate change, armed conflicts and social inequality will further exacerbate the 
situation. In recent years, more conflicts have already erupted in parts of Africa, the 
Middle East and Latin America, driving people to flee.

Most people continue to flee the civil war in Syria, according to a UNHCR report: 6.7 
million Syrians are internally displaced. 6.8 million people have also been driven by 
the war across national borders, mainly to neighboring countries (83 percent). About 
half of the refugees are children, who have not only had to leave their homes behind, 
but have often witnessed the deaths of family members and friends. According to the 
report, 86 percent of refugees find refuge in economically depressed countries that 
have previously struggled with poverty and resource scarcity. Accordingly, most of the 
refugees live in extreme poverty and are in urgent need of assistance.

FOR REFUGEES

Jahre des Bürgerkriegs in Syrien, gewaltsame Auseinandersetzungen und Verfolgung 
in zahlreichen weiteren Ländern, Naturkatastrophen und Epidemien, Auswirkungen 
des Klimawandels, vergessene Krisen: 82,4 Millionen Menschen befinden sich nach 
Angaben der Vereinten Nationen (UNHCR) weltweit auf der Flucht, mehr als die Hälfte 
davon (48 Millionen) innerhalb ihres eigenen Landes. (Stand: Ende 2020)
Ein Ende der Flüchtlingsbewegung ist nicht in Sicht – im Gegenteil: Experten 
schätzen, dass der Klimawandel, bewaffnete Konflikte und soziale Ungleichheit die 
Lage weiter verschärfen werden. In den letzten Jahren sind bereits weitere Konflikte 
in Teilen Afrikas, in Nahost und Lateinamerika ausgebrochen und haben Menschen in 
die Flucht getrieben.

Die meisten Menschen fliehen, einem UNHCR-Bericht zufolge, weiterhin vor dem 
Bürgerkrieg in Syrien: 6,7 Millionen Syrer sind Binnenvertriebene. 6,8 Millionen Men-
schen hat der Krieg darüber hinaus über die Landesgrenzen vorwiegend in die Nach-
barländer (83 Prozent) getrieben. Ungefähr die Hälfte der Geflüchteten sind Kinder, 
die nicht nur ihr Zuhause zurücklassen mussten, sondern oftmals auch den Tod von 
Familienmitgliedern und Freunden miterlebt haben. Laut dem Bericht finden 86 Pro-
zent der Geflüchteten Zuflucht in wirtschaftlich schwachen Ländern, welche bereits zu-
vor mit Armut und Ressourcenknappheit zu kämpfen hatten. Die meisten geflüchteten 
Menschen leben entsprechend in extremer Armut und sind dringend auf Hilfe  
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Ukraine 
Krieg 2022
KRISENHILFE / EVAKUIERUNG
/ FOODPROGRAMM
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3400
TONNEN HILFSGÜTER 
GELIEFERT

25000
BROTE PRO TAG 
AUSGELIEFERT

60
FAHRZEUGE IM EINSATZ
RUND UM DIE UHR

Eine Woche nach Kriegsbeginn begann Haus der 
Hoffnung humanitäre Hilfe an der polnischen Grenze 
und in Krisengebieten der Ukraine zu leisten.

In Zusammenarbeit mit dem Gouverneur von Lemberg 
wurde ein grüner Korridor zwischen der polnischen 
Grenze und der Stadt geschaffen auf dem Hilfstrans-
porte auf direktem Weg in das Land kommen. 

Mit einem großen Netzwerk ukrainischer Kirchen 
erreicht das Werk eine Verteilung der Güter auch in 
entlegene Gebiete.
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wide, more than half of them (48 million) within their own country. (As of the end of 2020)
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FOR REFUGEES
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schen hat der Krieg darüber hinaus über die Landesgrenzen vorwiegend in die Nach-
barländer (83 Prozent) getrieben. Ungefähr die Hälfte der Geflüchteten sind Kinder, 
die nicht nur ihr Zuhause zurücklassen mussten, sondern oftmals auch den Tod von 
Familienmitgliedern und Freunden miterlebt haben. Laut dem Bericht finden 86 Pro-
zent der Geflüchteten Zuflucht in wirtschaftlich schwachen Ländern, welche bereits zu-
vor mit Armut und Ressourcenknappheit zu kämpfen hatten. Die meisten geflüchteten 
Menschen leben entsprechend in extremer Armut und sind dringend auf Hilfe  
angewiesen.

FÜR GEFLÜCHTETE

WELCOME
WILLKOMMEN
BIENVENUE
BENVENUTO
HOŞGELDINIZ
ДОБРОДОШЛИ

Through hope Café, we want to draw attention to the needs of people and at the 
same time use the financial proceeds to fund the projects in the hot spots.

Every killogram of this 100% ethically traded and freshly roasted coffee 
enables a child in Ethiopia to attend school for one month.

A wide selection of Christian literature, postcards and other articles can be viewed 
and purchased in the Gerth Medien bookshop.

REFINANCE PROJECT

Durch das hope Café wollen wir auf die Nöte der Menschen aufmerksam machen und 
zugleich mit den finanziellen Einnahmen die Projekte in den Brennpunkten finanzieren.

Jedes Killogramm dieses 100 % ethisch gehandelten und frisch gerösteten Kaffees 
ermöglicht einem Kind in Äthiopien den Schulbesuch für einen Monat.

Im Buchshop von Gerth Medien lässt sich eine breite Auswahl an christlicher Literatur, 
Postkarten und weiteren Artikeln anschauen und erwerben.

REFINANZIERUNGSPROJEKT

Hope 
Café
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Durchdekliniertes Corporate 
Design für die international 
agierende HIlfsorganisation 
House of Hope. 

5 House of Hope (NGO)
CORPORATE DESIGN

Relevanz: Strategischer Ausbau  
und Kommunikation einer internationalen  
Marke mit Unterbereichen

REFERENZEN



prinzengold
Büro: Kaiserstr. 45 
55116 Mainz

Inh.: Raphael Prinz
info@prinzengold.de 
+49 (0)173 9039675 

gestalten  
die Zukunft.  
Zusammen.
Gemeinsam gelingt, was Partner 
braucht. Wir wollen zuhören, 
verstehen, verbinden und umsetzen.

Wir


